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Der Schutzraum

Dieser definierte Freiraum muss unbedingt(!) eingehalten werden, um die Prägnanz und Souveränität zu unterstützen.

Hinweis:
Der Schutzraum basiert auf dem Schutzelement gebildet aus der Grundfläche des Kreises der Windrose. Die Begrenzung des Schutzraumes ergibt sich durch 
die Beziehung Schriftzug + Schutzelement. Dabei werden links, oben und unten jeweils 1 Schutzelement an den bestehenden Kreis der Windrose angesetzt. 
Rechts wird das Schutzelement so angesetzt, dass dieses den Buchstaben „A“ oben in der Mitte teilt.

01. Die Wort-/ Bildmarke
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Die Verwendung

Logo 4C:

Anwedungsform L

> 50 mm

Anwedungsform L

> 50 mm

< 50 mm30 – 50 mm

Anwedungsform M

30 – 50 mm

Anwedungsform M

Anwedungsform S

< 50 mm

Anwedungsform S

Hinweis:
Die Verwendung des Markenzeichens wird primär durch die Abbildungsendgröße vordefiniert, d. h. es gibt eine Form für den Einsatz über 50 mm Breite (L), 
eine für die Größe zwischen 30 mm –50 mm (M) und eine Form für den Einsatz unter 30 mm Breite (S).
Unter 30mm Logogröße fällt die Windrose sowie der Zusatz „Die neue Wasserwelt des EUROPA-PARK“ weg.

Diese Regel gilt auch für alle nachstehenden Wort- / Bildmarken!

01. Die Wort-/ Bildmarke

Die Verwendung

Logo 1C 

01. Die Wort-/ Bildmarke
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Versionen „International“

Rulantica Logo spanisch Veränderung der Windrose in jeglicher Form 
von Größe oder Position

Verändern der Rulantica CI FarbenStürzen, Drehen oder Verzerren der Marke

Schriftzug M und L ohne Windrose

Rulantica Logo russisch

Rulantica Logo chinesisch Rulantica Logo hebräisch

Rulantica Logo niederländisch

Rulantica Logo arabisch

Rulantica Logo italienisch

Rulantica Logo englisch Rulantica Logo französisch

Unzulässige Anwendungen sind z.B.:

01. Die Wort-/ Bildmarke01. Die Wort-/ Bildmarke
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RULANTICA.DE

LEINEN LOS
für dein größtes Abenteuer!
Die Welt von Rulantica erwartet Dich.  
Erholung im Jungbrunnen und jugendlicher Rutschenspaß.
Publiciortia dem, nostartiaela contiae atro nos inati, publiam.

NEU 2019
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Die Platzierung Die Platzierung

Hinweis:
Generell ist zu beachten, dass die Wort-/ Bildmarke exponiert positioniert wird, auf ruhigen Hintergründen steht und durch entsprechenden Freiraum nach
oben ihre Wirkung optimal entfalten kann! Es muss darauf geachtet werden, dass Wort- / Bildmarke positiv und negativ richtig platziert wird. 
Die Platzierung der Wort- / Bildmarke in unruhigen Bildpartien ist nicht zulässig!

01. Die Wort-/ Bildmarke01. Die Wort-/ Bildmarke
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02. Farbgebung 02. Farbgebung

Farben Farbverläufe Werbemittel

CMYK 100 / 70 / 0 / 20

RGB 0 / 67 / 136

Pantone 7686c

RAL 5002

CMYK 85 / 50 / 0 / 0

RGB 29 / 113 / 184

Pantone 660c

RAL 5015

CMYK 26 / 89 / 81 / 22

RGB 159 / 49 / 43

Pantone 7628c

RAL 3003

CMYK 48 / 0 / 12 / 0

RGB 140 / 208 / 225

CMYK 100 / 82 / 39 / 33

RGB 25 / 49 / 84
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03. Die Schrift 04. Headlines

Schriftart / Schriftschnitte Schriftart / Schriftschnitt

abcdefghijklmnopqstuvwxyz (äöüßåæoeØ)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (ÄÖÜÅÆOE)
1234567890 {#$%&*§@~±)

abcdefghijklmnopqstuvwxyz (äöüßåæoeØ)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (ÄÖÜÅÆOE)

1234567890 {#$%&*§@~±)
Corporate S Light
Corporate S Light Italic

Corporate S Regular
Corporate S Regular Italic

Corporate S Demi
Corporate S Demi Italic

Corporate S Bold
Corporate S  Bold Italic

Corporate S Extra Bold
Corporate S Extra Bold Italic

Sheepman Regular

Hinweis:
Die Corporate S wird für Fließtexte eingesetzt. 
In der Regel kommen die Schnitte „Regular“ (für den Fließtext) und „Bold“ (für Hervorhebungen im Fließtext) zum Einsatz.

Hinweis Schriftschnitte:
Headlines: Sheepman Regular in VERSALIEN
Sublines: Sheepman Regular

Beispieltext:

DIES IST EINE ÜBERSCHRIFT
Das ist die Subline in Sheepman Regular!

Und danach folgt der Fließtext in Corporate S Regular.
Fernatem fugit idia con nobis mincidi bla consed quam 
quo dollat a nonsequatum landa dollum volore verum 
entorem vel modic torrunto cor res as et untota
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05. Gestaltungselemente 05. Gestaltungselemente

Wasser/ Ornament Snorri

Wichtig für die Verwendung von Snorri: 

Das Copyright  muss immer 
klein, aber lesbar an dem 3D Charakter stehen!

Weitere Snorri Posen auch auf picture.europapark.de 
oder auf Anfrage: grafik@europapark.de
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05. Gestaltungselemente

Snorri Posen

Snorri_Pose_01_108089

Snorri_Pose_02_108090 pose_butler_4k_01_110034 pose_heart_4k_01_110035 pose_joy_4k_01_110058

pose_thankYou_4k_01_110060pose_sign_4k_01_110036

pose_slide_4k_01_110037

pose_pool_4k_01_110059

Snorri_Pose_03_108094

Snorri_Pose_005_109892 Snorri_Pose_006_109889 Snorri_Pose_007_109888

Snorri_Pose_04_108126
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07. Krønasår Gastronomie06. Krønasår 06. Krønasår

Restaurant LogosLogo / Typo / Farben Elemente

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ÄÜÖ

Die Krønasår Hausschrift: 
Thomasson Serif  Regular

4C-Umsetzung 4C-Negativ

Royal-Blau 

CMYK 

100 / 65 / 30 / 40

Pantone 534 C

RAL 5003

Messing-Gelb

CMYK 

5 / 25 / 60 / 25

Pantone 7506 C

RAL 1014

Ziegel-Rot

CMYK 

45 / 75 / 55 / 0

Pantone 7420 C

RAL 4002

Schiefer-Grau

CMYK 

35 / 15 / 25 / 70

Pantone 432 C

RAL 7016

Grau-Blau 

CMYK 

45 / 15 / 0 / 60

Pantone 653 C

RAL 5007

Grau-Blau 

CMYK 

50%

Pantone 2373 C

RAL 5014

Grau-Blau 

CMYK 

25%

Pantone Cool Gray 6 C

RAL 7001

Detaillierte Infos siehe Styleguide Krønasår 



Europa-Park GmbH & Co Mack KG

grafik@europapark.de


